
INFORMER, SENSIBILISER ET DONNER LES MOYENS  
POUR UNE CONSOMMATION RESPONSABLE.

PROPOSER LES MEILLEURS PRODUITS POSSIBLES POUR LA SANTÉ.

TRANSFORMER L’ENTREPRISE ET CONTRIBUER  
À LA RÉINVENTION DE NOS FILIÈRES.

DYNAMISER L’EMPLOI SUR NOS TERRITOIRES  
ET FAVORISER L’INSERTION.

FAIRE DE L’ÉCONOMIE CIRCULAIRE NOTRE STANDARD.

  NOTRE MISSION NOS OBJECTIFS

Proposer des produits et services pour 
la maison au bénéfice de l’Homme et de 
la Planète. Mobiliser notre écosystème*, 
collaborer et agir pour inventer 
de nouveaux modèles de consommation, 
de production et d’organisation. 

*consommateurs, collaborateurs, fournisseurs, 
actionnaires, acteurs du territoire.

La mission 
est une 
boussole pour 
l’organisation 
et son 
écosystème.

Un cadre qui 
structure, 

pérennise et 
crédibilise les 

engagements de 
l’entreprise. 

POURQUOI ?

  NOS GRANDES RÉUSSITES

TRANSPARENCE
Un nouveau site, qui joue la carte 
de la transparence et vous donne 
les clés pour une consommation 
plus responsable.

ANNÉE DE BOYCOTT 
DU BLACK FRIDAY
Opération militante pour 
promouvoir la consommation 
responsable.

5,9 D'EMBALLAGES ÉCONOMISÉS
par an depuis 2021 sur les matelas grâce 
à l’arrêt du suremballage pour 40% de l’offre.

% de retours 
produits revendus.

% de retours 
produits réparés.

Camif s’est associé à Smartback pour assurer une 
seconde vie aux produits issus de retours clients. 

14 500
COLLECTÉS VIA LE MICRODON
au bénéfice d’Emmaüs Défi, Coup de 
Pouce, Fondation de France.

7RELATIONS COMMERCIALES
arrêtées car non alignées avec nos 
engagements.

74 % DU CHIFFRE 
D'AFFAIRES 
MADE IN FRANCE

FABRICANTS 
FRANÇAIS12 5

2022

60 2 7
40 94

km parcourus en 
moyenne vs 450 km.

% d’empreinte 
carbone en moins.

Nous avons expérimenté 
L’ANALYSE DE CYCLE DE VIE PRODUIT 
(ACV) pour calculer l’empreinte
de nos produits. Notre 

canapé Olivier
-41% DE CO2

vs le même canapé
fabriqué
en Chine.

L’intégralité du rapport de mission est à retrouver sur camif.fr/mission.html


